Seit 20 Jahren gibt es nun
Euro-Scheine und -Miin-
zen und eben nicht mehr
die einst beliebte D-Mark.
Manche hadern damit bis
heute. Die Banken beto-
nen den zentralen Nutzen
einer globalen Wahrung.

Von Sascha Bickel

Main-Tauber-Kreis. Die Redaktion
fragte Leser, aber auch Vertreter der
Banken nach ihrer Meinung zu
20 Jahren Euro“.

Leser Thomas Link schrieb unse-
rer Zeitung: ,Ich verstehe es heute
noch nicht, dass man eine starke
Wihrung gegen den Euro einge-
tauscht hat und schwache Wéhrun-
gen (Anmerkung der Redaktion: in
Siideuropa) damit aufgewertet hat.
Ohne uns hitte es den Euro nicht ge-
geben.“ Ines Kaiser teilt mit: ,Die
Deutsche Wirtschaft wurde mit Ab-
sicht geschwicht. Von hoheren
Michten wiinsche ich mir auch die
D-Mark zuriick!“ Elke Seybold be-
kennt offen: ,Ich rechne immer
noch um.“ Und Peter Miiller be-
zeichnet den Wechsel von D-Mark
zu Euro als ,groften Betrug in der
Deutschen Geschichte*.

Fiir die Sparkasse Tauberfranken
bezieht im Folgenden Thomas
Landwehr, der Gruppenleiter Unter-
nehmenssteuerung und Kommuni-
kation, Stellung, fiir die Volksbank
Main-Tauber der Vorstandsvorsit-
zende Michael Schneider.

Was sagen die Sparkasse und die
Volksbank zu 20 Jahren Euro? Wie
wird das Zahlungsmittel gesehen?
Sparkasse: Wir erinnern uns sehr
gut an die logistische Herkulesarbeit
bei der Einfiihrung des Euro-Bargel-
des Hand in Hand mit der Européi-
schen Zentralbank. Wir gratulieren
deshalb dem Euro ganz herzlich
zum 20. Geburtstag.
Euro-Banknoten und -Miinzen
sind heute in 19 der 27 Mitgliedstaa-
ten der Europiischen Union (EU)
gesetzliches Zahlungsmittel. Dazu
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Euro-Banknoten liegen auf einem Tisch.

zihlen auch die iiberseeischen De-
partements, Gebiete und Inseln, die
entweder zu den Landern des Euro-
raums gehoren oder mit diesen as-
soziiert sind.

Zusammen bilden diese Lander
den Euroraum. Bei Barzahlungen
verwenden mittlerweile mehr als
340 Millionen Menschen dieselbe
‘Wihrung. Der Euro ist damit in sei-
nem ersten 20 Jahren zu einem greif-
baren Symbol der europiischen In-
tegration geworden.

Der Euro ermdglicht allen Lan-
dern der Eurozone, sich in der eige-
nenWihrungzu finanzieren. Linder
ohne eigene globale Wahrung sind
auf Finanzstréme in anderen Wih-
rungen angewiesen, und daher sehr
viel stirker den Schwankungen glo-

Quelle: Frankische Nachrichten 31.12.2021

Geldwirtschaft: Vor 20 Jahren wurden Euro-Scheine und -Miinzen eingefiihrt / Lesermeinungen und Stellungnahmen von Sparkasse und Volksbank / ,Globale Akzeptanz des Euro"

,Nur noch selten Kunden mit D-Mark in der Bank*

baler Finanzmirkte ausgesetzt. Vor
allem in Krisenzeiten bietet der Euro
also mehr Sicherheit.

Volksbank: Der Euro hat die in ihn
gesetzten Erwartungen aus unserer
Warte durchaus erfiillt. Die wissen-
schaftliche Sicht belegt, dass die ge-
meinsame Wihrung zu einem deut-
lichen Anstieg des Handels gefiihrt
hat - und damit zu einer hoheren
Wirtschaftsleistung und mehr Wohl-
stand.

Zudem verstdrkt eine gemeinsa-
me Wihrung den Wettbewerb zwi-
schen Unternehmen und fiihrt da-
mit zu mehr Vielfalt und niedrigeren
Preisen. Ein weiterer Vorteil der Ein-
fiihrung einer gemeinsamen Wih-
rung war die Finanzmarkt-Integrati-
on. Genauso wie fiir den Handel von
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Giitern und Dienstleistungen ist
auch die Mobilitit von Kapital iiber
Grenzen hinweg enorm wichtig und
vorteilhaft.

Die Maglichkeit, Ersparnisse oder
Investitionen international zu diver-
sifizieren, bringt sowohl privaten
Haushalten als auch Unternehmen
groRe Vorteile, denn es erlaubt ih-
nen, sich gegen negative Entwick-
lungen abzusichern, das Risiko zu
reduzieren und die Renditen zu er-
hohen.

Kurzum, der Euro ist eine not-
wendige Voraussetzung fiir einen
funktionierenden europdischen
Binnenmarkt fiir Giiter, Dienstleis-
tungen und Kapital. Der Euro wird
aulerdem sehr viel starker von Un-
ternehmen und auf Finanzmarkten

BILD: DPA

genutzt, als dies fiir die Deutsche
Mark der Fall war.

Diese globale Akzeptanz des Euro
bedeutet, dass auch deutsche Unter-
nehmen zunehmend Giiter und
Dienstleistungen in Euro kaufen
oder verkaufen kénnen. Dies redu-
ziert die Unsicherheit tiber die Kos-
ten und Erlose, und fordert Investi-
tionen und Wachstum. Von den
praktischen Vorteilen eines einheit-
lichen Zahlungsmittels bei Reisen
innerhalb der Eurozone einmal ganz
abgesehen.

Welches Vertrauen geniefSt der
Euro bei Inrer Bank? Wie sehen die
Kunden den Euro und den ge-
meinsamen Euro-Raum in Euro-

pa?

Volksbank: Der Euro hat sich als sta-
bile und verldssliche Wahrung er-
wiesen, welche auch bei unseren
Kunden mittlerweile groftes Ver-
trauen genieft. Die anfingliche
Skepsis ist einer breiten Akzeptanz
gewichen und heute rechnet auch
kaum einer mehr Preise in D-Mark
um, wie das zu Beginn durchaus
noch der Fall war. Eine ganze Gene-
ration kennt mittlerweile nur noch
den Euro als aktuelle Wahrung in
Deutschland und sieht die D-Mark
lediglich noch als historische Kom-
ponente, die im Alltag keine Bedeu-
tung mehr hat.

Sparkasse: Der zentrale Nutzen des
Euro ist es, eine wirkliche globale
Wihrung zu sein. Auch wenn die
Deutsche Mark vor 1999 eine wichti-
ge regionale Rolle in Europa gespielt
hat, so war sie keine globale Wih-
rung. Der Euro dagegen wird sehr
viel starker von Unternehmen und
auf den Finanzmirkten genutzt, als
dies mit der Deutschen Mark je der
Fall war.

Auch als unbares, digitales Zah-
lungsmittel ist der Euro eine Erfolgs-
geschichte. Dank einheitlicher Euro-
basierter Standards sind beispiels-
weise Uberweisungen auf Konten in
Euro-Linder innerhalb weniger Se-
kunden méglich. Dies wissen so-
wohl unsere Unternehmens - als
auch unsere Privatkunden sehr zu
schétzen.

Gibt es immer noch Menschen, die
mit D-Mark bei Ihrer Bank auf-
tauchen oder gibt es andere Beziige
zur D-Mark im Kundenverkehr?
Sparkasse: In 2021 kamen nur noch
sehr selten Kunden in die Sparkasse
um D-Mark zu tauschen bezie-
hungsweise einzuzahlen. Dariiber
hinaus erkennen wir aufer den D-
Mark-Sammelmiinzen, welche ge-
nauso selten gebracht werden, keine
Beziige zur D-Mark im Kundenver-
kehr mehr.
Volksbank: Es gibt diese Anfragen
immer noch, sie werden aber immer
seltener.

Im Alltag hat die D-Mark prak-
tisch keine relevante Bedeutung
mehr im Kunden- und Zahlungsver-
kehr.



